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要　約

1．はじめに

1.1 陶磁器及びネット市場の動向
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1.2　多様化するギフト市場
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1.3 活発化する企業間コラボレーション
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図 1  陶磁器和飲食器出荷額とインターネット付随サービス業売上高の推移
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2．方　法

2.1　陶磁器などの購買状況・購買動機の調査
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図 2 インターネットの調査画面（一部）
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2.2　陶磁器と異素材とのコラボレーションに
　　関する既存商品の検討

3．結果と考察

3.1 陶磁器などの購買状況・購買動機の調査
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図 4  陶磁器の購入動機

図 3  陶磁器の購入経験の有無と購入アイテムの回答数
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図 8  陶磁器とのコラボ商品の購入の有無と内訳図 6  コロナ禍でのギフトの有無と内訳（上位品目）

図 7  コロナ禍での自身へのギフトの有無と内訳図 5  陶磁器の購入目的
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3.2 陶磁器と異素材とのコラボレーションに
　　　関する既存商品の検討

長崎県窯業技術センター研究報告（令和4年度）

図 11 陶磁器と異素材とのコラボ商品の購入額図 10  陶磁器と異素材との望まれるコラボの形態

図 9   陶磁器とのコラボで相互に魅力を高める異素材商品
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4．まとめ
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