
日本橋長崎館運営実績報告
令和７年度上半期（４～９月）

➢ 昨年度に引き続き、気温の上昇により不要な外出を控える方も多い状況であったが、
食関連イベントやSNS告知、出張販売時のPR等を積極的に行った結果、前年との
上半期比較（8月末時点）は、来館者数（116％）、売上（111％）と共に上回る
結果となった。

➢ 購買率をみると、R6年度（8月末時点）が平均39％、R7年度（8月末時点）が平均
37％であることから、来館者の傾向として、購入目的の来館ではなく、ふらっと訪
れる方が増加していることが伺える。

運営実績

指標

■成果指標 来館者数

■活動指標 イベント日数

➢ 昨年度8月末の来館者数は13.3万人であり増加傾向。8月末時点の伸び率で試算した場合、R7年度
来館者数は約40万人の見込み。

➢ 近隣の他県アンテナショップにおいてもR6年度を上回る実績を見せており、日本橋エリア全体の
盛り上がりが伺える。
（6月末時点：福島104％、富山103％、滋賀105％、三重118％、長崎113％）

1年のうち1/3（120日）を県、市町及び事業者（自主的）にてイベントを実施、2/3（240日）を運営事業者及
び県内事業者（運営事業者打診）にてイベントを実施する目標値として設定。

➢ 昨年度9月末の県・市町・事業者が自主的に実施するイベント数は56日。今年度は映画「夏の砂の上
パネル展」の実施等から前年度を上回る62日となっている。

➢ 上半期はそのぎ茶や県産酒をテーマとした試飲を伴うイベントが多かった印象。
➢ 下半期も長崎県の情報発信のため、県及び運営事業者で連携し、更なる活用を推進していく。

成果指標
上段：目標、下段：実績

基準値
（R１）

R２ R３ R4 R5 R6
最終目標
（R７）

58.8 61.2 62.4 63.6 64.8 66.0 67.2

46.2 32.2 28.7 31.6 34.5 15.4
来館者数（万人／年）

活動指標
上段：目標、下段：実績

基準値 R２ R３ R4 R5 R6
最終目標
（R７）

120 120 120 120 120 120 120

107 58 69 125 122 76

県・市町・事業者（自主的
実施）が実施するイベント
開催日数
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活動実績

■出張販売

■外商販売

■イベントスペースの活用

■観光案内コーナー

＜主なイベント＞
・波佐見陶器市（定期的）
・長崎五島うどんPR（定期的）
・そのぎ茶PR（定期的）
・特産品新作展(8/28-9/8)
・壱岐焼酎の日PR（7/1-7/2）

＜出張販売事例＞
・六郷ハタ揚げ大会(4/29)
・NEC本社(5/20)
・参議院議員会館附属家（6/16-6/20）
・丸の内KITTE(7/21)
・千束商店街ふるさと交流ショップ（7/31-8/5）

＜主な外商販売＞
・NTTアーバンバリューサポート
・長崎県東京事務所

◎グループ会社へのケータリング、クオカード等

●ながさきピース文化祭PRイベントに出展。イベント中は龍踊りも実施
され大変賑わいを見せていた。

◎そのぎ茶市のイベントは平日１日限りの場合でも多くの
方に足り寄っていただけるイベント

◎陶器市等は、可能な限りスタッフを配置して実施

うち運営事業者・
県内事業者

うち県・市町
・事業者(自主的）

R7上半期
(４～９月)

194 118 76

※R６上半期 171 115 56

実施日数

実施件数

R７上半期
(４～９月)

33

※R６上半期 13

実施件数

R７上半期
(４～９月)

30

※R６上半期 51

立寄数（人） 相談数（人）

R7上半期
(４～8月)

3,870 959

※R６上半期 3,290 1,046

2,605 835

（上段はR6.４～9月、下段はR6.4～8月）

・令和6年度より相談数、立寄数
ともに増加している。

・ドラマ（日曜劇場）の舞台になっ
た影響が続いており、軍艦島を含
む「長崎市」の訪問目的、ご相談
が多い。また新エリアがオープン
したハウステンボスを含む「佐世
保市」のご相談も多い。
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取組事例

■特産品新作展ＰＲイベント

※主な取組を抜粋

■参議院会館附属家出張販売

■オリジナル保冷バック作成

<概要>
内 容：長崎館オリジナルの保冷バッグを作成

サイズは大小の２種類作成し、大サイズは冷凍のアジフライや
角煮まんじゅうの大型商品が入るように設計。
小さいものは新しいにゃーがのロゴを利用して紺・黒・ベー
ジュの３色で展開。

※にゃーがを使用した新しいノベルティの制作を検討中

<概要>
実施期間：８月２８日～９月８日
内 容：①例年4月下旬から実施していたイベントを今年は8月

下旬から実施。
②県知事賞を受賞したさしみ醤油セット等各受賞商品を
展示販売。

※県産品の認知度向上、売上増に繋げるため、次回も開催予定

<概要>
実施期間：６月１６日～２０日
内 容：初出店。

警部が厳しく一般の方が自由に出入りでき
る場所ではないことと、５日間と長い開催
であったため、客数に苦戦する予想であっ
たが、多くの方にお立ち寄りいただき、売
上げも上々であった。
県内選出の西岡衆議、山本参議がお見えに
なり、大量にご購入いただいた上に、ご自
身のSNSでも発信していただいた。

■また来んね！キャンペーン

<概要>
実施期間：７月１５日～３１日
内 容：夏の暑い時期にリピート対策として、初の実施。

期間中。2,000円以上お買い上げのお客様に対し、当該
レシートを8月以降持参で100円クーポンを配付。
クーポン利用者のうち、7割は普段見かけない方であった
ことから、リピート対策として一定の効果はあったものと
思われる。
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取組事例

■チャレンジコーナーによるテストマーケティングの実施

※主な取組を抜粋

■アジアの祭典チャリティバザー2025

各市町に募集をかけ年間実施市町・事業者を決定。購入数、購入者の意見、アドバイ
ザーの意見等をとりまとめてフィードバックし、商品改良等に繋げていただく取組を実施。
➢ 第1回（ 7/22～ 8/20）   ：長崎市・五島市
➢ 第2回（ 9/9～10/6）      ：佐世保市・南島原市
➢ 第3回（10/22～11/19） ：松浦市・対馬市
➢ 第4回（1/9～2/10)        ：諫早市・新上五島町
➢ 第5回（2/24～ 3/23）    ：壱岐市・南島原市
※今年度は５回催行（R6年度は６回）

◎アドバイザーの皆様のご意見や購入者アンケートを生産者にフィードバックし、新商
品開発や改良に繋げていただく。

■イベントと連動したイートインメニューの限定販売

■長崎四季畑ＰＲフェア

日時：６月１４日～１５日
内容：毎年２回開催している県農産加工流通課による農産加工品の

ＰＲイベント。
四季畑商品を１点でも購入した先着100名に四季畑商品や
旬の県産スイートコーンが等が当たるガラポン抽選会を実施。
下半期の開催時期は未定。

＜内容例＞
○五島の日イベント
➢ 五島牛100％ハンバーグセット、ヒラマサの漬け丼

○壱岐焼酎飲み比べセット
➢ 壱岐焼酎の日とは別にお盆時期に１週間程度開催。
➢ 約１０種類から好きなものを選べる内容で壱岐焼酎２種類と
おつまみ１品セットを500円で提供。

※その他、居酒屋小値賀町１０周年PR限定メニューや７月７日
そうめんの日島原手延べそうめん限定メニューを提供。

（概要）
➢ (一社)アジア婦人友好会主催のアジア各国大使館が参加するチャリティバ

ザーで約2,000人が参加。
➢ 今年は長崎県が担当県であり、県知事及び知事夫人が販売に参加。
➢ 客層が比較的富裕層であるため、高単価商品・椿油を準備し、見せ方も

工夫し観光PR等も併せて実施。

➢ 長崎館ノベルティ（色鉛筆）を先着100名に配付
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市町の取組

■川棚町ＰＲイベント（川棚町）

日時：９月１５日
＜内容＞
➢ 東彼杵郡川棚町が初出展
➢ 川棚町内19事業者350商品を販売し、売上げは川棚町の予想を上回

る34万を計上。
➢ 告知なく、ふるさと大使が登場し、少々混乱した場面もあったが大

変盛況であった。
➢ 川棚町担当からは是非次回も開催させていただきたいとのお言葉を
いただいた。

■510の日 （五島市東京事務所）

日時：５月９日～１０日
＜内容＞
➢ 今年は早い時期から予約してもらい五

島の日に催行。
➢ JAごとうも参加した物販を実施。通常

店頭に並ばない商品が多くあり、より
購買に繋がった。

➢ イートインコーナーでは特別メニュー
を数量限定で提供し、多くの方に喜ば
れた。
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事業者の取組

■長崎五島うどん

■雲仙あか牛販売会 ■へこはずしおこし試食販売会

■長崎シュガーロードセミナー＆販売会

主催者：長崎五島うどん
日 時：４月１２日～１３日、５月２４日～２５日

７月５日～６日、８月２６日～２７日

主催者：（株）Tsukushi
日 時：７月１９日～２０日

主催者：和華蘭研究塾等
日 時：６月２１日～２２日

■島原半島の銘酒試飲販売会

主催者：(株)ノートルデフィ
日 時：４月１９日～２０日

主催者：長崎館スタッフが代理試食販売
日 時：７月３０日～３１日

■そのぎ茶市

主催者：そのぎ茶生産者の方々
日 時：５月２９日～６月１日、 ７月５日～７日

９月１３日～１６日



日本橋長崎館運営計画（予定）
令和７年度下半期（10～3月）

取組予定

■イベントスペースの活用

■日本橋長崎館公式Instagramキャンペーン

➢ 【大平食品】試食販売会（１０月１０日～１４日）

➢ 【長崎五島うどん】試食販売会（１１月１５日～１６日等複数予定）

➢ 【玄海酒造・壱岐の蔵酒造】試飲商品ＰＲ販売（１１月２２日～２３日）

➢ 【大村市】大村market（１２月１９日～２１日）

➢ 【長崎市】ランタンフェスティバルPRイベント（１月１２日～２２日）

➢ 【五島市】奈留支所奈留島マーケット（１月２４日～２５日）

➢ 【南高果樹農園】柑橘類即売会（２月６日～８日）

➢ 【県】日本橋長崎館１０周年イベント（３月７日～２２日）

※主な取組を抜粋

＜概要＞
期間：R8.1中旬予定。
内容：これまで公式lineを活用したキャンペーンを実施していたが、今年度は日本橋長崎館公式

Instagramを活用したフォロワー増・日本橋長崎館への誘客を目的としたキャンペーン
を実施。
インスタをフォローした方で先着200名にノベルティ進呈を想定。

※周知ポスターの他、卓上POPや小のぼりなどの広報ツールを作成

■アンテナショップ魅力再発見ラリー

<概要>
内容：明治安田生命主催のスマホを利用したアンテナショップ

スタンプラリー。
千代田区・中央区のアンテナショップ23店舗が参加。
明治安田生命からの報告では、長崎館は北海道・沖縄
に次ぐ３位の結果。
まだ訪れたことがない方へのフックとなること、認知度
向上に寄与する取組みであることから、今後も積極的に
参加予定。

その他
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